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onald Trump hat das Amt des

amerikanischen Prisidenten als

»Salesman®, als Verkaufer, er-

rungen. Sein handelspolitischer
Ehrgeiz liegt darin, mehr in den Vereinig-
ten Staaten zu produzieren und moglichst
viel ins Ausland zu verkaufen. Seine Ver-
handlungskunst besteht in Einschiichte-
rung und Drohung.

Amerika zuerst. Unfairer Handel.
Selbst Verbiindete nutzen uns aus. Straf-
z6lle. Trumps Schlagworte belegen, dass
er das wirtschaftliche Gewicht des grofi-
ten Absatzmarktes der Welt aggressiv ein-
setzt, um seine Vorstellung eines fairen
Handels durchzusetzen. Dabei bevorzugt
er nicht die grofien Handelskonferenzen,
sondern direkte Verhandlungen zwischen
zwei Staaten. Damit vermeidet er nicht
nur Komplexitit, sondern erhoht auch
systematisch den Druck auf seine Ver-
handlungspartner.

All das ist in den vergangenen zwei
Jahren breit diskutiert worden, auch die
Folgen fir die Weltwirtschaft und fiir
das  internationale = Handelssystem.
Trump ist fixiert darauf, dass Export gut
und Import oder Handelsbilanzdefizite
schlecht seien. Kluge Okonomen haben
viel Miihe verwandt, um die Trugschlis-
se dieses merkantilistischen Denkens auf-
zuzeigen. Solche ideologischen Unter-
schiede erkliren zum Teil, weshalb
Trump nicht nur in Amerika, sondern
auch im Rest der Welt umstritten ist
und vielfach schlecht ankommt. Dar-
uber hinaus polarisiert aber auch sein
Stil, seine aggressive Verhandlungs- und
Verkaufstaktk. '

Hilft es amerikanischen Arbeitslosen
und Unternehmen im internationalen
Wettbewerb, wenn Trump auf internatio-
naler Bithne als Rabauke wahrgenom-
men wird? Zahlt sich im Aufienhandel
freundliche Uberzeugungskraft oder
Hiirte aus?

Seit Donald Trump
Prasident ist, verkauft
Amerika weniger
Waren ins Ausland.
Warum?

Von Patrick Welter

Der Okonom Andrew Rose, der noch
in Berkeley und bald in Singapur lehrt,
hat auf diese Frage eine Antwort gefun-
den: Freundlichkeit siegt. Rose beginnt
seine Studie mit der in Umfragen beleg-
ten Tatsache, dass der Prasidentenwech-
sel von Barack Obama zu Trump die Zu-
stimmung im Ausland zur Fihrungsrol-
le Amerikas deutlich sinken lieff. Das
fuhrt nach seiner Analyse dazu, dass die
Vereinigten Staaten fur 3,3 Milliarden
Dollar weniger Giiter ins Ausland lie-
fern. Es klingt ironisch, doch das knall-
harte Auftreten des Verkaufers Trump
bringt es mit sich, dass der amerikani-
sche Export sinkt.

Rose kleidet das Thema in den Gegen-
satz von ,Soft Power® und ,Hard
Power“, von Uberzeugungskraft versus
militirischer ~ oder  wirtschaftlicher
Machtausiibung. Diese Gegenpole fiihr-
te vor fast 30 Jahren der Politologe und
Auflenpolitiker in der Regierung von Bill
Clinton, Joseph Nye, in die politische
Debatte ein. Weiche Macht erwichst aus
der Kultur, den Idealen oder aus einer
Wertegemeinschaft. Sie erlaubt Einfluss
auf andere, ohne sie zu beherrschen.

Doch wie misst man weichen Ein-
fluss? Rose greift auf eine Umfrage des
amerikanischen Meinungsforschungsin-
stituts Gallup zurtick. Gallup fragt seit
2006 in bis zu 157 Lindern Birger jihr-

lich, ob sie die Leistung des amerikani-
schen Prisidenten befiirworten oder
missbilligen. Mit dem Wechsel von
George W. Bush zu Barack Obama 2009
wurden die Vereinigten Staaten in der
Umfrage sprunghaft und dramatisch po-
sitiver beurteilt. Mit dem Wechsel von
Obama zu Trump sank die Zustimmung
dhnlich drastisch. Die auslindischen Ur-
teile iiber Deutschland, China oder Russ-
land, fir deren Fithrung Gallup auch
Wertungsnoten abfragt, sind weitaus sta-
biler und dauerhafter.

Rein rechnerisch verbindet Rose die
politischen Werturteile tiber das Fih-
rungspersonal mit der Ausfuhrstatistik.
Das fihrt zu dem in seinen Worten rela-
tiv robusten Schluss, dass mehr Applaus
fir den Prisidenten im Ausland die ame-
rikanische Ausfuhr antreibt. Trump er-
hilt weniger Applaus und schadet so
Amerikas Exporteuren.

So weit, so gut. Oder auch nicht. Lei-
der vernachlissigt Rose, auch nur den
Versuch einer 6konomischen Erklarung
fir den statistischen Zusammenhang zu
geben. Ohne das ist alles ein Spiel mit
Zahlen. Welche 6konomische Argumen-
tationskette verbindet den Unwillen ge-
gentiber Trump und seiner Politik mit
dem Einkauf amerikanischer Waren?

Soll der Leser wirklich annehmen,
dass Deutsche weniger Coca-Cola oder
Jack Daniel’s trinken und weniger Levi’s
tragen, weil ihnen Trumps Stil unsympa-
thisch ist? Dass sie zu Obamas Zeiten
mehr Harley-Davidson oder Chrysler
oder Ford fuhren, weil sie den Demokra-
ten so verehrten? Kaufen auslindische
Unternehmen weniger Produkte aus
Amerika, weil ihnen die Nase oder der
Stil des Prisidenten nicht passen? Dass
ein Kunde zur Bickerei nebenan geht,
weil ihm der Bickermeister sympathi-
scher ist, mag man glauben. Der Brot-
chenkauf bedingt schliefilich einen direk-
ten personlichen Kontakt. Aber leiten in-

dividuelle Priferenzen fiir oder gegen ei-
nen Prisidenten auch den unpersénli-
chen Kauf tiber die Grenzen hinweg?

Am ehesten konnte man vermuten,
dass ,,Soft Power“ das staatliche, poli-
tisch bestimmte Beschaffungswesen be-
einflusst. Aber gerade hier zeigt der har-
te Druck Trumps Wirkung. Japan etwa
scheint bemiiht, mehr Militirgerit aus
Amerika zu kaufen, um Trumps Unmut
tber den Handelsbilanziiberschuss des
Landes zu verkleinern. Kaufen Japan
oder andere Linder nur ein paar
F-35-Kampfflugzeuge mehr als urspriing-
lich geplant, ist der von Rose errechnete
Exportschaden durch Trumps ruppige
Art schon ausgeglichen. 3,3 Milliarden
Dollar Exportverlust wegen Trump sind
zwar nicht wenig, bei einem Exportvolu-
men von 1,45 Billionen Dollar aber auch
nicht dramatisch viel.

Bleibt die Frage, ob die Gleichsetzung
von Trump mit ,,Hard Power und Oba-
ma mit ,Soft Power” schlissig ist. Si-
cher, Obama sprach eleganter und ver-
suchte, verbal niemanden zu verletzen.
In bilateralen Handelsfragen war seine
Regierung aber nicht weniger hart als
die von Trump. Die Nachbesserungen
zugunsten Amerikas, die Trump in das
Freihandelsabkommen mit Stidkorea hin-
einvérhandeln lief}, verschiarfen nur ein
wenig die Korrekturen, die schon Oba-
ma machtvoll erzwang. Das konnte erkla-
ren, warum nach der Gallup-Umfrage in
Sudkorea die Zustimmung zum amerika-
nischen Prisidenten mit dem Wechsel
von Obama zu Trump weit weniger sank
als in vielen westlichen Staaten. Viel-
leicht ahnten die Koreaner schon, dass
sie zumindest handelspolitisch von
Trump nicht anders behandelt werden
als von Obama.

Andrew Rose (2019): Agent Orange: Trump,
Soft Power, and Exports. National Bureau of
Economic Research, Working Paper 25439.

Im Internet unter www.nber.org/papers/w25439
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